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Pérola do Planalto

LEI MUNICIPAL N° 2.027, DE 21 DE SETEMBRO DE 2017

Aprova o Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico do Municipio de
Bernardino de Campos, nos termos do anexo desta Lei e da outras

providéncias.

ODILON RODRIGUES MARTINS, Prefeito Municipal de Bernardino de
Campos, Estado de Sao Paulo, usando de suas atribuicées legais, faz saber, que a Camara

Municipal de Bernardino de Campos, aprovou e Ele sanciona e promulga a seguinte Lei:

Artigo 1° - Fica aprovado o Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico
do Municipio de Bernardino de Campos, nos termos do anexo que fica fazendo parte integrante
da presente Lei.

Artigo 2°- O plano plurianual, as diretrizes orgamentarias e os
orgamentos anuais do Municipio de Bernardino de Campos deverao ser formulados de maneira
a assegurar a consignacao de dotagdes orgamentarias compativeis com as diretrizes, metas e
estratégias definidas no Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico, afim de viabilizar sua plena

execugao.
Artigo 3° - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

Bernardino de Campos, 21 de setembro de 2017.

> P P
ODILON %DRIGUE TINS

Prefeito Muhicipal
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1. Apresentacao

O presente Plano de Desenvolvimento Turistico (PDDT) de
Bernardino de Campos tem como principal objetivo nortear as
diretrizes e agcdes que devem ser tomadas para que o haja o
desenvolvimento do turismo local de forma sustentavel, levando em
consideragdo os interesses do visitante, mas em primeiro lugar, os
interesses da comunidade local. E necessario ressaltar e analisar a
atual situagdo do turismo no municipio, fazendo levantamentos e
elencando metas e objetivos para buscar assim, a criacdo de

programas direcionados s necessidades locais.

Bernardino de Campos € uma das cidades pertencentes ao Projeto
Angra Doce, que possui este nome devido a beleza de suas
paisagens se assemelharem & regido de Angra dos Reis, no Rio de

Janeiro.

O PDDT de Bernardino de Campos, elaborado no ano de 2017 pela
empresa MKTuris em parceria com a Secretaria de Turismo, aborda
novos par@metros e diretrizes com relacdo 4 redlidade turistica do
municipio, fragando novas metas e objetivos, junto com a
comunidade, empresdrios e administracdo publica local, sempre
visando a transformagdo dos recursos em produtos turisticos a fim
de transformar o turismo em uma atividade econdémica forte e

estavel, gerando emprego e renda para a populacdo local.

A equipe formada para a elaboragdo do presente estudo conta
com uma turismdloga graduada pela Universidade Estadual
Paulista, UNESP, mdster em Promocgdo e Publicidade Turistica pela
Universidad de Girona, campus de Barcelona, Espanha e cursa
atualmente P6s Graduagdo em Projetos e Gestdo Publica e outro
mestre em Turismo pela Universidade Federal do Parand, poés
graduado Promocdo e Publicidade Turistica pela Universidad de

Girona , Barcelona, Espanha.



2. Aspectos metodologicos

A elaboragcdo do presente Plano Diretor de desenvolvimento
turistico compreende as caracteristicas do municipio de Bernardino
de Campos e seus aspectos turisticos. Para o desenvolvimento do
mesmo, foram abordados os seguintes temas, levantamento,
sistematizagdo e andlise de dados relativos a seus aspectos, tais
como: infraestrutura bdsica disponivel, inventario e diagnéstico da

oferta turistica.

Seguindo a ordem cronoldgica dos fatos, a principio se realizou
levantamento eletrdnico dos aspectos geogrdaficos gerais do
municipio, sua relagdo espacial territorial, as informagdes histéricas

e também econdmicas.

Para o levantamento e obtengdo de dados gerais e especificos
foram readlizados trés artificios: pesquisa documental em arquivos
publicos e estatisticos, pesquisa bibliogréfica e pesquisa de campo,
sendo qualitativo-descritivo. Importante salientar que as mesmas
possuiram técnicas padronizadas de coleta de dados, por meio de

questiondrios e observacdo sistematica.

Quanto a inventariagdo dos afrativos turisticos aqui listados, foi
necessaria a utilizagdo da técnica de pesquisa documental diretq,
a qual faz relagdo ao levantamento de dados no local onde os
fendmenos ocorrem, e também de matericis j& existentes no

municipio.

J& com relagdo qos servigos e equipamentos turisticos, houve a
necessidade de realizar levantamento documental, com finalidade
de contabilzar e coletar informagdes relevantes  dos
estabelecimentos cadastrados no  municipio. Também foi

necessario que houvesse pesquisa de campo referente aos locais



com potencial turistico. Durante a pesquisa in loco, houve o
contato direto com os empreendimentos turisticos, onde foram
também confirmados os dados anteriormente levantados por meio

documental.

A audiéncia publica também auxiliou no processo de captacdo de
informagdes vindo diretamente da populagdo e daqueles
envolvidos com o trade turistico, possibilitando aos técnicos, maior
conhecimento de causa da atividade na visdo da populacdo

autdctone.

Também foi necessdrio o intermédio de fontes secunddrias, sendo
coletas e manutengdes das informagdes de usufruto publico, sendo
desta forma, o pesquisador usudrio secunddrio e seguindo essa
linha de raciocinio, foram abordadas informagdes gerais sobre os
atrativos culturais, naturais e os que dizem respeito a servigos e
equipamentos turisticos, infraestrutura de apoio e o estudo da

demanda no municipio de Bernardino de Campos.

Como fonte de auxilio documental, foram analisados e solicitados
arquivos  excepcionais do municipio, por meio da Prefeitura
Municipal, especificamente através do Departamento de

Tributacdo, Meio Ambiente, Turismo e Area da Saude.

Para a elaborac&o do Plano, foi redlizada pesquisas descritivas e
qualitativas que compreenderam na obtengdo de dados sobre as
motivagcdes de um determinado grupo, a compreensdo e
interpretagcdo de determinados comportamentos, a opinido e as
expectativas dos individuos daquela populagcdo em especifico,
indicando o melhor caminho para a tomada de decisdo sobre as
questdes abordadas. Basicamente esse tipo de pesquisa tem como
objetivo principal descrever o maximo de caracteristicas possiveis
sobre o objeto de estudo, o que pode relaciond-la a determinado

grupo alvo ou fenémeno.



3. O municipio de Bernardino de Campos

O municipio de Bernardino de Campos estd localizado no interior
do estado de S&o Paulo na média Sorocabana, regido da cidade
de Ourinhos. Possui uma populagdo de cerca de 11 mil habitantes e

potencial turistico voltado ao turismo cultural e ao turismo rural.

Indicadores Dados
AR DT R Lan R
Localizagdo geogrdfica 23°00'46" lat Sul 49°28'26" Long

Oeste
T LA LR
Altitude 695 m
Tperra | i 18° o 20° |
Pinlgol Py ecise it fordodRiaotanangiieingu:.
Vegeta(;o | | | Mata Aﬂan’rica
- Urban y .l 42 domiios
=R R e TR
Homens 5.250

Densidade demogrdfica (IBGE 44,12

2010)
IDHM o 0,734
R$ 177.947

Fonte: IBGE, SEADE, Prefeitura Municipal



Por final, os dados obtidos foram tabulados mediante a ferramenta
Excel e Word. Em seguida, com a qjuda do referencial bibliografico,
foi elaborado também no Microsoft Word um documento descritivo
padrdo contendo todas as informacdes de interesses turisticos

coletadas no municipio de Bernardino de Campos.



3.1. Introdugdo ao municipio de Bernardino de Campos e

delimitacdo da drea

Também conhecida como Pérola do Planalto, Bernardino de
Campos estd localizado a cerca de 330 km da capital do estado,

S&o Paulo, e é cortada pelos Rio Paranapanema e Rio Pardo.

o Figyro | - Mapa Bernardino de Campos
Y et T i A s S e g any 7 ”‘A-}“-"'"”'” o ?

Santa Cruz
do Ria Pardo

Saanll

Fonte: IBGE
O trépico de Capricémio passa 27' ao Sul do municipio. Bermardino

de Campos estd localizada na média Sorocabana, sudoeste do

estado de S@o Paulo, microrregido de Ourinhos e Mesorregido de
Assis.

O acesso terrestre a cidade se dd através das rodovias estaduais
SP-270, Rod. Raposo Tavares e SP-303, Rod. Benjamin Damiatti.
Segue abaixo tabela com distancia de algumas cidades.

Sé@o Paulo 435 km Pres. Prudente 245 km  Usina de Chavantes 45 km




Bernardino de Campos estd préximo a usina de Chavantes, local

com muitas visitas e de repercuss@o nacional.

3.2 Aspectos histéricos

Em 1879 o capitGo Manoel Joaquim de Lemos decidiu comprar
5 alqueires de terras no local entGo chamado de Douraddo. Foi
entdo, até o local, utilizando carro-de-boi, a comitiva do capitdo
onde provavelmente, se instalou &as margens do coérrego

Douraddo.

Por volta de 1886, chegaram outras familias, oriundas dos mais
diversos locais, e se fixaram, construindo casas e cultivando
lavouras, principalmente de café. Este foi o principal impulso

para a colonizagdo, que possuia terras férteis em abundancia.

Em 1907, a estrada de Ferro sorocabana cortava o interior do
estado rumo ao Porto Tibirica e levou mais gente para a regido,
colaborando para o crescimento do povoado, denominado
entdo de "Povoado de Douraddo”, que ficava a 3 km da
estacdo, levando essa populagdo para perto do local, a
estagdo Figueira, devido a existéncia de uma grande darvore da

espécie de ficus.

Com o crescimento do povoado, em 1917, criou-se o Distrito de
Paz de Bernardino de Campos. Em outubro de 1923 o distrito foi

elevado & categoria de municipio.

A cidade leva este nome em homenagem ao presidente do

estado de SGo Paulo por duas vezes, Bernardino de Campos.



3.3 Andlise demogrdfica

O municipio de Bernardino de Campos possuia, segundo IBGE,

10.775 habitantes com expectativa de 11.169 para o ano de 2016.

Dentro dessa populagdo, a divisdo entre homens € mulheres é bem
proxima, sendo quase a propor¢cdo de metade/metade, onde

5.250 sdo homens e 5.525 sdo mulheres.

A pir@mide etdria do municipio mostra que hd grandes grupos de
criancas e adolescentes de 10 a 19 anos e adultos entre 45 e 49

anos.

Grafico 01 - Pirdmide etdria

Bernardino de Campos Séo Paulo Brasil

MAE DE 100 ANOS
55 A 39 ANOS

0 A 34 ANOS
BE AR ANOS
81 A 82 ANOS
TS AT ANCS
TOATLANGS
B5 A 29 ANOS
&0 A £ ANOS
SSA S ANDS
§7 & SAANOS
45 A 49 ANOS
43 A 32 ANOS
EANANDS
A SAANOS
25 4 25 ANOS

HOMEN$ MULHERES HOMENS MULHERES HOMENS MULHERES

Fonte: IBGE

O indice de desenvolvimento humano € uma ferramenta utilizada
para medir a qualidade de vida dos municipios, estados e paises
por todo o mundo. E chamado de IDHM quando se refere a um
municipio. OIDHM de Bernardino de Campos € de 0,734, o que lhe
garante a posigdo 920° entre 5.565 municipios brasileiros no ranking

nacional,



Grafico 02 - Comparagdo entre o municipio, estado e pais do IDH

Bernardino de Campos

Il Bermnarding de Campos
Bl 530 Pauln
B Eas

Fonte: IBGE

Os indices que mais colaboram para esta posicdo de Bernardino de
Campos sdo a longevidade, seguido pela renda, e por Ultimo, a
educagdo. O municipio vem apresentando aumento no IDH com o

passar dos anos.

Grafico 03 - IDHM

BEN Renda M Longevidade [l Educagdo IDHM
1991 0,511
2000 0,643
2010 0,734

Fonte: Atlas Brasil

Bernardino de Campos cresceu uma taxa média de 0,05% na Ultima
década. Ja a taxa de urbanizagdo aumentou de 87% para 89,63%

neste mesmo periodo. (fonte: atlas Brasil)

3.4 Aspectos econémicos

Na década de 460 o municipio possuia plantacdes de café e

algoddo, depois com a crise do café, grande parte tornou-se
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pastagens ou plantagdes de cana de agucar, milho e soja.
Atualmente, municipio de Bernardino possui um PIB de R$ 177.947 e
PIB per capita de R$ 15.965,13, segundo IBGE.

Para chegar a esses numeros, além da agricultura e pecudria,
Bernardino ainda possui industrias de grande porte como LingUica
Pérola, iogurte Frutap, Destilaria Bernardino de Campos, Ragdo

Bercamp entre outras.

Abaixo segue grdfico que mostra as areas de atividade econdmica

que compde o PIB municipal.

Grdfico 04 - PIB

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fonte: IBGE

Apesar de possuir um PIB per capita elevado, o municipio possui
grande parte da sua populagcdo com renda per capita de % a 2
saldarios minimos, conforme & possivel visualizar no grafico abaixo

elaborado pelo IBGE.

Il At 72 saiario minime

Il De /2 2 t sathrio minimo

Fonte: IBGE



4. Infra estrutura basica

4.1 Agua e esgoto

A empresa respons@vel pelo tratamento e distribuicGo de dgua
potavel, bem como do esgoto gerado no municipio & de
responsabilidade da empresa SABESP.

A Sabesp € uma empresa brasileira, Companhia de Saneamento
Bdsico do Estado de SGo Paulo, responsavel pelo tratamento e
distribuigcdo de 367 municipios do estado, sendo considerada uma
das maiores empresas de saneamento do mundo em populagcdo

atendida.

A sede da Sabesp em Bernardino estd localizada na Av. Albino
Alves Garcia, 1189.

4.1.2 Agua

Atuando no municipio desde o més de Setembro do ano de 1979, a
Sabesp estabeleceu-se no municipio e vem até os dias atuais

prestando servico em Bernardino de Campos.

O municipio é abastecido por um pog¢o profundo com capacidade
de 40, de dagua por segundo, porém possui 02 pogos em seu
territério. SGo 3.984 ligagdes de dgua que levam a uma extensdo de
rede de 39.15 km, 04 reservatérios e capacidade de reservagcdo de

800 milhdes de litros.
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Imagem 02 - Pogo

Fonte: sabesp

Segundo a Sabesp, em pesquisa realizada, 98% da populagdo local
acha bom ou étimo o servigo prestado pela empresa, referente a
qualidade da dagua. Ja cerca de 97% dos pesquisados afirmam que

a agua nunca falta ou falta de vez em quando.

4.1.2 Esgoto

O esgoto é tratado pela empresa Sabesp, sendo processado em
duas estacdes de tratamento, a Sul e a Norte, com capacidade
total de 15,52 litros por segundo. Abaixo imagem da estagdo de

tratamento de esgoto de Bernardino de Campos.



Imagem 03 - Estac&o de tratamento de esgoto

Fonte: Sabesp

Existem 3.914 ligagdes de esgoto que formam 35.86 km de extensdo
de redes coletoras de esgoto. Todo o esgoto recolhido é tratado

em 02 estagdes no municipio.

Em pesquisa redlizada pela Sabesp, 92% da populagdo diz que o
servico de esgoto realizado em empresa € bom ou étimo no

municipio.

Ainda de acordo com a Sabesp, o sistema de esgotamento
sanitario permitird a preservagdo dos coémregos Douradinho e

Douraddo.

4.2 Coleta, Transporte, Tratamento e Disposi¢cdo final dos

residuos solidos

A coletq, transporte, fratamento e disposicdo dos residuos solidos
de Bernardino de Campos € responsabilidade da Prefeitura

Municipal, através do seu setor de Servigcos Gerais.
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A coleta é readlizada na drea urbana em 100% do territério. J& na

drea rural, nGo chega o sistema de coleta.

Segundo o IBGE, a grande maioria dos residuos produzidos s&o
coletados pelo servico de limpeza. O restante € dividido entre ser
enterrado ou queimado na prépria propriedade ou colocado em
cacamba do servico de limpeza, conforme gréfico abaixo da

destinagdo dos residuos sdlidos do municipio.

Grafico 05 - Destinagdo dos residuos

M Coiciado diretamente por senvigo de impeza

o de limpeza

Fonte: IBGE

Atualmente, ndo hd o plano de gestdo dos residuos sdlidos e o

municipio ndo possui sistema de coleta seletiva implantado.

4.2.1 Residuos domésticos

A gest@o dos residuos domésticos é realizada pela municipalidade.
Para redlizar tal servico, o setor utiliza 02 caminhdes e 08
funciondrios. Incluindo a limpeza publica com varricdo de ruas e

vias, o municipio conta com o apoio de 30 funciondrios.

As coletas acontecem apenas na area urbana todas as segundas,

quartas e sextas.

Todo o residuo coletado € destinado ao aterro municipal de
Bernardino de Campos devidamente licenciado pelo ¢érgdo
competente. O aterro estd localizado na estrada rural da Figueirg,

no bairro da Figueira.
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4.2.2 Residuos solidos de servico de saude

Os residuos sdlidos oriundos dos servicos de saude, que sdo eles
hospitais, clinicas médicas e veterindrias, postos de saude, vigilancia
sanitaria, farmacias e etc, possuem destinagdo diferenciada devido

ao seu alto grau de contaminagdo.

A municipalidade licitou empresa privada para realizar a coleta e a
destinagdo deste tipo de residuo. A empresa responsavel pela
prestagcdo desse servico € a "Cheiro Verde Ambiental”, que

também atende outras cidades da regido.

4.3 Transportes

4.3.1 Transporte Rodovidrio e Coletivo

N&o existe transporte coletivo no municipio, devido ao tamanho da
cidade. A rodovidria do municipio possui boa estrutura e estad em
condicdes de receber visitantes, como € possivel visualizar na

imagem abaixo.

Imagem 04 — Rodovidria

Fonte: Acervo préprio

A rodovidria estd na rua Joagquim Manoel de Andrade, 705. O

transporte rodoviario entre Bernardino de Campos e demais
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municipios se da através de duas empresas de viagdo, a Princesa
do Norte e Manoel Rodrigues, que transportam passageiros para
cidades da regi@o como Ourinhos e também para cidades mais

distantes como Sdo Paulo, diariamente.

Imagem 05 - Compra de passagem on line “Manoel Rodrigues”

PASSAGEM DE IDA - BERNARDINO DE CAMPOS X SAO PAULO BARRA FUNDA

SABADO

19 AGO

© 17:10 - 22:45 @UCHEAEEETECONVENCIONAL RS 86.27 42
*0 hordrio de chegada & previsto.

Fonte: manoelrodrigues.com.br

4.3.2 Transporte Aerovidrio

Bernardino de Campos estd proximo aos aeroportos de Ourinhos,
Marilia e Bauru.

O primeiro, aeroporto Estadual Jornalista Benedito Pimentel de
Ourinhos estd distante cerca de 57 km de Bernardino. Possui pista
de 1500x30 m, aeroclube e pdatio de 60x40m.

O aeroporto de Marllia, também estadual, chamado Frank Miloye
Milenkovichi, possui operagdo da empresa Azul Linhas Aéreas e esta

distante143 km de Bernardino de Campos.


http://manoelrodrigues.com.br
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Imagem 06 — Aeroporto de Marilia

Fonte: DAESP

Ha& ainda o aeroporto estadual Moussa Nakhal Tobias de Bauru, que

estd localizado hé 140 km do municipio.

O municipio ndo possui aeroporto em seu territério.

4.4 Comunicacdo - Jornais, internet, radio, televisdo,

correio e telefonia

Bernardino de Campos possui um jornal impresso, o Folha Regional
que publica matérias referentes aos acontecimentos no municipio e

regido.

A internet local acontece através de banda larga pela empresa
speedy e Cednet. A fibra ética estd sendo implantada. Bernardino

de Campos possui internet gratuita no municipio.

A radio comunitdria € a Unica radio FM local. Se chama Rédio Nova
FM de Bernardino de Campos e € possivel sintonizar na estagdo
104.9.



A agéncia de correio de Bernardino estd localizada a Av. Albino
Alves Garcia, 172.

A telefonia fixa é feita pelas empresas Telefénica e Vivo e telefonia

movel possuem sinal na cidade as empresas TIM, VIVO, Claro e Oi.

4.5 Inventdrio do servico de atendimento médico

emergencial

O municipio de Bernardino de Campos possui um hospital com
atendimento médico 24 horas. O hospital € conhecido por seu
antigo nome, "“Hospital da Santa Casa Jesus, Maria, José",

entretanto seu nome atual é INSAUDE.

Imagem 07 - Fachada hospital

fonte: acervo préprio
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O hospital estd localizado préximo a rodovidria, na Av. Guilherme
Arruda Castanho, n° 469, atende atendimentos de urgéncia e
emergéncia 24h e redliza internagdes de clinica médica e clinica

pediatrica.

O municipio ainda possui 04 unidades de pronto atendimento e o
SAMU que também promove atendimento médico 24 horas. Segue

relagcdo abaixo.

UNIDADE SAUDE DA FAMILIA "PEROLA DO PLANALTO"
Rua Agenor Camargo de Camargo de Lima, n°. 11
Telefone (14) 3346-1164

UNIDADE SAUDE DA FAMILIA "BARRA FUNDA"
Rua Parana, n°. 141
Telefone (14) 3346-3126

UNIDADE SAUDE DA FAMILIA "JARDIM BRASIL"
Rua Prefeito Alexandre Café, n°. 801
Telefone (14) 334610-46

SAUDE MENTAL
Rua Parana, n°. 141
Telefone (14) 3346-1609

BASE DESCENTRALIZADA DO SERVIGO DE ATENDIMENTO
MOVEL DE URGENCIA - SAMU

Avenida Coronel Albino Alves Garcia, n°. 745

Telefone 192



20

4.5.1 Farmdcias e Drogarias

O municipio de Bernardino de Campos possui 07 estabelecimentos

cadastrados como farmdcia ou drogaria.

Elas se revezam para escala de plantdo, conforme especificado na
lei municipal n® 636/74, com decreto de 2017 que estabelece o
revezamento a ser obedecido durante todo o ano.

4.6 Energia

A Companhia Paulista de For¢ca e Luz, CPFL, € a empresa
respons@vel pela distribuicdo de energia no municipio de

Bernardino de Campos.

A CPFL € uma das maiores empresas de energia do Brasil e possui
mais de 100 anos de histéria. A sede que atende a regido esta
localizada em Santa Cruz do Rio Pardo. Ela atua na distribuicdo de
energia para 24 municipios da regido da média sorocabana e 03
ao norte do estado do Parand, atendendo 197 mil consuimdores,
entre os principais municipios estdo Ourinhos, Avaré e Santa Cruz do

Rio Pardo.

4.7 Seguranga

O municipio possui dois postos da policia em seu territério. Um posto

& da Policia Civil e outro da Policia Militar.
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Imagem 08 - Posto da policia civil

Fonte: acervo préprio

Policia Civil Av da saudade, 155

Policia M

4.8 Bancos

Existern 03 diferentes empresas bancdrias no municipio de
Bernardino de Campos. Sao elas: Bradesco, Banco do Brasil e Caixa
econdmica Federal (lotéricas).

Imagem 09 - fachada do banco Bradesco

Fonte: acervo préprio
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4.9 Comércio geral

O municipio possui 1.011 empresas inscritas na municipalidade.
Segue abaixo tabela com a quantidade de alguns
estabelecimentos que participam, mesmo que indiretamente, a
atividade turistica.

Segmento Quantidade

bon-hqﬁ .. Lo L =
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5. Aspectos Turisticos

5.1 Clima, Vegetagdo, relevo e hidrografia

Bernardino de Campos possui clima subtropical Umido, de acordo
com Koppen, com invernos secos e verdes quentes. A temperatura
média do municipio fica em torno de 18° a 20°, sendo que a minima
varia entre 12 e 8° podendo ocorrer geadas. Os dias mais frios
oscilam na meédia de 2°.

Bernardino de Campos integra o comité da Bacia Hidrografica do
Alto Paranapanema com uma drea de drenagem de 22.550 km?2.
Geologicamente, na por¢cdo sudeste, ocorrem rochas
epimetamoérficas constituidas por metassedimentos  argilosos,
arenosos e carbondticos, j@ no restante da bacia, em grandes
proporgdes, imperam as rochas sedimentares e vulcancias

constituintes da bacia do Parand.

A regi@o também possui pedras ornamentais, com basaltos na drea
de ocorréncia da formac¢do da serra geral que compreende

Bernardino de Campos.

Quanto a hidrogrdfica, Bernardino de Campos € cortado pelo Rio
Paranapanamena, com o lago da represa de Xavantes € o Rio

Pardo.

5.2 Areas de protecdo e Unidades de conservagdo

O Brasil € considerado megabiodiverso, e para protegdo dessa
grande variedade de fauna e da flora o Sistema Nacional de
Conservacdo da Natureza (SNUC), criado através da Lei n° 9.985,
de 18 de julho de 2000, representou grandes avangos com a
criac@o e gestdo das Unidades de Conservacdo nas trés esferas de

governo (federal, estadual e municipal).
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Tal lei possibilitou uma visdo de conjunto das areas naturais a serem
preservadas. Ademais, estabeleceu mecanismaos para
regulamentar a participagdo da sociedade na gestdo das UC,
potencializando assim a relag&o entre o Estado, os cidaddos e o

meio ambiente.

Bernardino de Campos possui duas dreas de APP, Area de Protec@o
Permanente, em seu temitério. Uma estd localizada no Bairro
Douradd@o e a outra denomina-se Agua do Barreiro. A primeira
necessita de recuperagdo e a segunda j@ estd em fase de

recuperacdo. Na imagem abaixo & possivel visualizar ambos locais.

Imagem 10 - Areas de Preservacdo
=7 2t =

Fonte: Prefeitura Municipal

Nenhum dos locais em questdo possui exploragdo turistica
atualmente. A Area do Bairro Dourad@o possui as coredeiras, onde
poderia ser trabalhada a preservacdo ambiental da drea através
da atividade turistica.

Segundo o atual Cédigo Florestal, Lei n® 12.651/12, do art. 30,
entende-se por Area de Preservac@o Permanente — APP: drea

protegida, coberta ou ndo por vegeta¢do nativa, com a fungdo de
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preservar os recursos hidricos, a paisagem, a estabilidade geolégica
e a biodiversidade, facilitar o fluxo génico de fauna e flora, proteger
o solo e assegurar o bem estar das populagdes humanas. Elas visam
atender ao direito fundamental de todo brasileiro a um “meio
ambiente ecologicamente equilibrado”, conforme assegurado no
art. 225 da Constituicdo. Porém, as APPs sdo dreas naturais

intocaveis, com rigidos limites de exploragdo.
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5.3 Inventdrio e Diagndstico dos Atrativos Turisticos

O municipio de Bernardino de Campos estd inserido no Projeto
Angra Doce, o que |he permite fazer parte de uma regido turistica
abencoada por belezas naturais. Abaixo estdo listados seus

principais pontos turisticos.

Estacdo de Trem

Localizagdo:Av. Cel Albino Alves Garcia, s/n°

Descricdo: Também conhecido como estagdo da Figueira, por
possuir uma grande drvore desta espécie em seu entorno. O
complexo construido para o funcionamento da estagdo de trem foi
inaugurada em 1908 para abrigar um trecho da linha Sorocabana.
Em 1939, o prédio foi substituido por um mais moderno. Atualmente
€ possivel visualizar ambas. Em 1953 ocorreu o maior desastre de
trem na estrada de ferro Sorocabana daquela época. A
locomotiva 1001 vinha de Ourinhos e puxava 29 vagdes de carga
até que houve uma explosdo da caldira da locomotiva e o
magquinista e foguista morreram na hora. O Ultimo trem de
passageiros passou pela estagdo em 16 de Janeiro de 1999,
quando foi suprimido pela Ferroban, sucessora da Fepasa. Apods
essa data, os prédios foram sediando fdbricas e érgdos puUblicos.

(Fonte: estacoesferroviarias.com.br)


http://estacoesferroviarias.com.br
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Primeira Estagdo com data provavel da década de 30

Fonte: estagdes ferroviarias

Segunda Estagdo em 1960

Fonte: estagdes ferroviarias
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Primeira Estagcdo em 2017

Fonte: Acervo préprio

Segunda Estagdo em 2017

Fonte: acervo proprio

A estagdo é formada por diversos complexos além das principais,
como as casas dos maquinistas, a casa de mdquinas e outros

prédios. Porém estes espacos se encontram ou abandonados,
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ocupados por fabricas ou foram invadidos para uso doméstico.

Abaixo estdo alguns exemplos.

Fonte: acervo préprio

Especificacdes turisticas:

Visitac@o: NAO

Estado de conservacdo: PRECARIO

Sinalizagdo Turistica: NAO

Meios de acesso: BOM

Atende as necessidades atuais: NAO

Permite expansdo no volume de visitante: NAO
Adaptacdo para pessoas com deficiéncia: NAO
Atividades realizadas no atrativo: Turismo cultural, turismo histérico
Roteiros turisticos comercializados: NAO

Grau de utilizagdo: BAIXO

Periodo de visitacdo: SEMPRE

Corredeiras do Rio Pardo

Localizagdo: Bairro Dourado
Descri¢do: O rio Pardo corta o bairo Dourado em Bernardino de

Campos, passando por propriedades privadas rurais.
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Fonte: Acervo préprio

O local tem potencial para desenvolver descidas com bdias,
caiaques e outros similares. Alem disso, o local pertence a
assentamentos rurais com bastante potencial para

desenvolvimento de diversas acdes turisticas rurais e gastrondmicas.

Especificacdes turisticas:

Visitacdo: NAO

Estado de conservacdo: BOM

Sinalizag&o Turistica: NAO

Meios de acesso: BOM

Atende as necessidades atuais: SIM

Permite expans@o no volume de visitante: SIM
Adaptagdo para pessoas com deficiéncia: NAO
Atividades realizadas no atrativo: TURISMO RURAL

Roteiros turisticos comercializados: NAO
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Grau de utilizagdo: BAIXO
Periodo de visitacdo: SEMPRE

Capela Nossa Senhora da Paz

Localizagdo: Rua Cerqueira César, s/n°
Descrig@o: Foi a primeira igreja da cidade de Bernardino de
Campos. E uma homenagem & Nossa Senhora da Paz. Se mantém

preservada até hoje.

Fonte: Acervo préprio

Especificagdes turisticas:
Visitagcdo: SIM

Estado de conservacdo: OTIMO
Sinalizag&o Turistica: NAO
Meios de acesso: OTIMO

Atende as necessidades atuais: SIM
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Permite expansdo no volume de visitante: SIM

Adaptacdo para pessoas com deficiéncia: SIM

Atividades realizadas no atrativo: Turismo turismo histérico, turismo
religioso

Roteiros turisticos comercializados: NAO

Grau de utilizag@o: MEDIO

Periodo de visitagdo: SEMPRE

Assentamento “Banco da Terra”

Localizagdo: Fazenda SGo José, Bairro Douradinho

Descricdo: O assentamento de Bernardino de Campos possui
bastante produg¢do rural, principalmente de vegetais e legumes em
estufa como pimentdo, tomate e pepino. A producdo
gastrondmica é também é muito abrangente com produgdo de

lingUicas, salame, pagoca e compotas.

Fonte: Acervo proprio

Especificagdes turisticas:
Visitac&o: NAO

Estado de conservagdo: BOM
Sinalizac&o Turistica: NAO
Meios de acesso: BOM

Atende as necessidades atuais: NAO
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Permite expansdo no volume de visitante: SIM
Adaptagdo para pessoas com deficiéncia: NAO
Atividades realizadas no atrativo: Turismo rural, turismo
Roteiros turisticos comercializados: NAO

Grau de utilizagdo: NENHUM

Periodo de visitagdo: SEMPRE

Cia da Fazenda (Fazenda Califérnia)

Localizagdo: Raposo Tavares, km 334

Descrigdo: Local na beira da estrada Raposo Tavares com diversos
atrativos em potencial. A fazenda possui restaurante com alto fluxo
de visitantes e com caracteristica bucdlicas e do campo. Oferece
produtos diferenciados que tenham a ver com a sua produ¢do na
fazenda. O local tem plantag&o de palmito, alambique de
produgdo de cachaga e escrita rupestre, além do restaurante e

café.

Fachada

Fonte: Acervo préprio

Cachaga produzida no alambique da fazenda
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Fonte: Acervo préprio

O local & bem estruturado e embora ainda estejam sé na atuagdo
com o restaurante, se interessam em implantar visitagdo na

fazenda, alambique e local com escrita rupestre.

Especificacdes turisticas:

Visitagcdo: SIM

Estado de conservacdo: OTIMO

Sinalizac&o Turistica: NAO

Meios de acesso: BOM

Atende as necessidades atuais: SIM

Permite expans@o no volume de visitante: SIM
Adaptacdo para pessoas com deficiéncia: NAO
Atividades realizadas no atrativo: Turismo rural, gastronémico
Roteiros turisticos comercializados: NAO

Grau de utilizagcdo: ALTO

Periodo de visitagdo: SEMPRE
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Pesqueiros

Descrig@o: Bernardino de Campos possui 04 pesqueiros em seu
territério, que atraem visitantes de toda a regido. Alguns pesqueiros
estdo localizados a beira do rio Paranapanema, como € o caso do
Pesqueiro Paraiso e do Pesqueiro Kuka fresca. Ambos tém local
para hospedagem e o Ultimo possui espago para eventos também,
com piscina & darea de churrasqueira.
O Pesqueiro Cadamuro possui dois lagos artificiais de pesca e area
para alimentagdo. Todos cobram taxas ou para entrar no recinto

ou sobre o peixe que é pescado.

Pesqueiro Cadamuro

e

Fonte: Acervo préprio

Pesqueiro Paraiso
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Fonte: Acervo proprio

Especificagdes turisticas:

Visitagdo: SIM

Estado de conservagdo: BOM

Sinalizagdo Turistica: NAO

Meios de acesso: BOM

Atende as necessidades atuais: SIM

Permite expansdo no volume de visitante: SIM
Adaptagdo para pessoas com deficiéncia: NAO
Atividades readlizadas no atrativo: Turismo de pesca, turismo de lazer
Roteiros turisticos comercializados: NAO

Grau de utilizagdo: ALTO

Periodo de visitagcdo: SEMPRE

Cutelaria Fabian Prandini

Localizagdo: Rua Olavo Egidio, n° 561
Descrigdo: A cutelaria, localizada préoximo a estagdo de frem,
produz facas seguindo método milenar. E a quarta geracdo da
familia envolvida na atividade. EstGo a disposigdo e venda os itens

que sdo produzidos ali e o espago onde tudo é feito, também, esta
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aberto para visitagdo. Ao lado, na mesma propriedade, existe uma
casa rustica que abriga pequenos grupos de até 7 pessoas que

participam de cursos com o proprietdrio do local.

Fonte: Acervo préprio
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O proprietdrio tem reconhecimento internacional, j& participando
de eventos por todo o Brasil e EUA. Também é praticante de tiro ao
alvo. Se mostrou muito interessado em receber visitas freqUentes e

fazer parte de um roteiro turistico no municipio.

Especificagdes turisticas:

Visitagdo: SIM

Estado de conservagdo: BOM

Sinalizac&o Turistica: NAO

Meios de acesso: OTIMO

Atende as necessidades atuais: SIM

Permite expans@o no volume de visitante: SIM
Adaptacdo para pessoas com deficiéncia: NAO
Atividades realizadas no atrativo: Turismo cultural, turismo
pedagogico, turismo técnico-cientifico

Roteiros turisticos comercializados: NAO

Grau de utilizac@o: MEDIO

Periodo de visitagcdo: SEMPRE

Cervejaria Ficus

Localizagdo: Av. Coronel Albinon°® 1.100 - B

Descrigdo: cervejaria de produgdo artesanal de cinco tipos
diferentes de cerveja. Todas as embalagens e sabores remetem a
algo da histéria ou caracteristica de Bernardino de Campos ou da

cidade de Ourinhos.
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Acervo proprio

Fonte
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A tradicdo e apreciagdo de cerveja artesanal no Brasil tém
crescido muito. A cerveja produzida na cervejaria Ficus pode servir
até mesmo de souvenir da cidade, j& que em seu rétulo traz breves
explicagdes sobre caracteriticas do municipio. O local se mostrou
muito interessados em participar de um roteiro turistico no

municipio.

Especificagdes turisticas:

Visitacdo: NAO

Estado de conservacao: OTIMO

Sinalizagdo Turistica: NAO

Meios de acesso: OTIMO

Atende as necessidades atuais: NAO

Permite expansdo no volume de visitante: SIM
Adaptacd@o para pessoas com deficiéncia: NAO
Atividades realizadas no atrativo: Turismo cultural, turismo
pedagdgico, técnico-cientifico

Roteiros turisticos comercializados: NAO

Grau de utilizagdo: BAIXO

Periodo de visitagdo: SEMPRE

Matadouro Municipal

Localizagdo: Rua Fernando Prestes, n® 125

Descricdo: O antigo matadouro municipal € da década de 30 e
com o tempo deixou de exercer sua principal atividade.
Atualmente encontra-se somente o prédio sem exploragdo de

qualqguer tipo.



Fonte: Acervo proprio

A prefeitura municipal estd elaborando projetos para ver qual a
melhor finalidade para o prédio, preservando sua arquitetura. A

principio o local serd o teatro municipal.

Especificagdes turisticas:

Visitac&@o: NAO

Estado de conservagdo: PRECARIO
Sinalizagdo Turistica: NAO

Meios de acesso: OTIMO

Atende as necessidades atuais: NAO

Permite expans&o no volume de visitante: SIM

Adaptacdio para pessoas com deficiéncia: NAO

Atividades realizadas no atrativo: Turismo cultural, turismo historico

Roteiros turisticos comercializados: NAO

4]
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Grau de utilizagdo: NENHUM
Periodo de visitag&o: SEMPRE

Apidrio

Localizag@o: Chdécara Sdo Francisco, Bairo Agua do Macuco
Descri¢do: chacara com produgdo de abelhas e mel. Redliza visitas

ao apidrio e também comercializa o mel produzido no local.

Fonte: prefeitura municipal

Jarecebe um pequeno fluxo de visitagdo e leva os grupos para
conhecerem de perto as abelhas mais mansas. Tem interesse em

aumentar o fluxo de visitantes na sua propriedade.

Especificagdes turisticas:

Visitagdo: SIM

Estado de conservagdo: BOM

Sinalizagdo Turistica: NAO

Meios de acesso: OTIMO

Atende as necessidades atuais: NAO

Permite expansdo no volume de visitante: SIM

Adaptacdo para pessoas com deficiéncia: NAO
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Atividades realizadas no atrativo: Turismo rural
Roteiros turisticos comercializados: NAO

Grau de utilizagdo: NENHUM

Periodo de visitagcdo: SEMPRE

Alambique

Localizagdo: Sitio Agua Doce, Estrada Ipaussu Bernardino, km 6
Descricdo: sitio produtor de vdrios tipos de cachaga. Todas
redlizadas de maneira artesanal. As bebidas sdo vendidas por
valores entre 25 a 35 reaqis, dependendo do tempo de

envelhecimento.

Fonte: Adriana

Recebe visitantes de maneira esporadica. Tem interesse em
aumentar esse fluxo e tornar o turismo como uma atividade da

propriedade.

Especificagdes turisticas:
Visitagdo: SIM

Estado de conservagdo: BOM
Sinalizag&o Turistica: NAO

Meios de acesso: BOM
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Atende as necessidades atuais: NAO

Permite expansdo no volume de visitante: SIM
Adaptacdo para pessoas com deficiéncia: NAO
Atividades realizadas no atrativo: Turismo rural
Roteiros turisticos comercializados: NAO

Grau de utilizagdo: NENHUM

Periodo de visitacdo: SEMPRE

5.4 Gastronomia

A gastronomia em Bernardino de Campos chama a atengdo. O
municipio possui dois locais gastrondmicos que recebem visitantes
de da regido, sdo o restaurante Donana e a Cia da Fazenda. O
primeiro serve pratos gourmet preparados por um chef, j@ o
segundo serve comida no fogdo a lenha e pratos oriundos d sua
plantagdo de palmito, como lasanha de palmito, spaghetti de

palmito e até mesmo o suco de palmito.

Imagem 11 - Suco de Palmito

Fonte: acervo préprio
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Também a cerveja produzida na Cervejaria Ficus e a cachaga
produzida no Alambique da Cia da Fazenda, sGo vendidas ao
publico visitante e levam o nome da cidade para todos os cantos

do pais.

Além disso, as propriedades rurais o assentamento produzem
grande quantidade de comidas tipicas do campo como doces,

compotas, pagoca e linglica.

5.5 Artesanato e cultura local

No quesito artesanato existem alguns artesdos na cidade que
produzem suas artes de maneira independente e sem um centro

comum de vendas.

Existe itens produzidos com bambu, barro e metais, como esta
lumindria que a figura abaixo ilustra produzido pelo artista “indio” e

que compode a decoragdo do restaurante Donana.

Imagem 12 - Lumindria rest Donana

Fonte: acervo proprio

Uma caracteristica cultural tipica de Bernardino de Campos é a

dang¢a catira, danga tradicional no bairro do Dourado que possui
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um grupo tradicional que se apresenta em diversos locais do pais. O

grupo ja possui cerca de 70 anos de tradigdo.

5.6 Eventos Permanentes

E muito comum os municipios terem diversos eventos em seu
calenddrio anual, isso por que os eventos expressam a arte,

gastronomia, preferéncias e cultura de determinado local.

Os eventos ainda sdo capazes de reduzir problemas com
sazonalidade e aquecer a economia local. Sendo assim, o poder
de um evento é sempre levado em consideragdo, j&@ que ele
movimenta o comércio local de maneira bem dabrangente, e
mobiliza aqueles ligados diretamente ao trade turistico como
restaurantes, hotéis e postos de combustivel, dando fdlego

financeiro aos comerciantes, sobretudo, das pequenas cidades.

Festa de Santo Reis

A "Folia de Reis" & uma festa religiosa catdlica de origem
portuguesa, que chegou ao Brasil no século XVIIl. Em Portugal, em
meados do século XVII, tinha a principal finalidade de divertir o
povo, enguanto aqui no Brasil, passou a ter um cardter mais
religioso do que de diversdo. No periodo de 24 de dezembro,
véspera de Natal, a 6 de janeiro, “Dia de Reis", um grupo de
cantadores e instrumentistas percorre a cidade entoando versos
relativos & visita dos Reis Magos ao Menino Jesus. Passam de porta
em porta em busca de oferendas, que podem variar de um prato
de comida a uma simples xicara de café. A Folia de Reis, herdada
dos colonizadores portugueses e desenvolvida aqui com
caracteristicas proprias, € manifestagcdo de rara beleza. Os
preciosos versos sdo preservados de geracdo em geragdo por

tradigd@o oral. Durante a festa s&o celebrados tergos e missas,
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cerimonial das bandeiras, tudo envolvido com muita musica e
dangas tipicas como a catira. Também s@o servidos pratos tipicos
como leitoa pururuca, tutu de feijdo, frango assado, entre outros,

tudo gratuitamente.

Festa de Santo Reis

S e A T R e

Fonte: Prefeitura Municipal

Expectativa de Publico

2015 2016 2017

2.000/2,500 2.500/3.000 3.000/3.500

Carnaval de rua

Carnaval de rua € uma festa popular de cunho histérico e social;
redlizada durante cinco dias consecutivos no més de fevereiro. Esse
festival tem vdrios tipos de manifestagdes culturais, como desfiles
de escola de samba, bailes de mascaras, festas mdveis dos blocos
de embalo seguidos por seus foliées fantasiados, e ainda bandas de
rua e blocos de enredo ("escolas de samba” de bairro). Também se
caracteriza pela ireveréncia e banalidade, pelos nomes de duplo

sentido (especialmente dos blocos) e pela diversidade cultural.
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Carnaval de rua

refeitura Municipal

Expectativa de Piblico
2015 2016 2017
2.5000/3.000 3.000/3.500 3.500/4.000

Mostra de Danga

Mostra de danga teve inicio através do projeto ‘Projartes’ desde
2004 atingindo seu dpice nos anos 2007, 2008, 2009. Desde entdo
acontece teve suas edi¢cdes voltadas para a temdatica folclérica
incluida no més de agosto. Além dos grupos da cidade, mostra

recebe também grupos de toda regido.
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Mostra de danc¢a

-

Fonte: Prefeitura Municipal

Expectativa de Piblico

2015 2016 2017

1.900/2.000 2.200/2.300 2.400/2.500

Festival de teatro FESTAR

O Festival de Teatro de Bernardino de Campos € um grandessissimo
evento que difunde as artes cénicas através de encontros e trocas
com artistas de diversas cidades. Uma semana cheia de magia e
beleza que encanta os olhos do publico e da platéia. Uma semana
em que a cidade e a regi@o param ao ver os teatros magnificos
gue vem a se apresentar no FESTAR a cada edigdo. O FESTAR foi
oficializado pela Lei Municipal n°® 1447, de 8 de julho de 2005, com
intuito de atender o anseio de toda a comunidade e em especial
os envolvidos na drea teatral, além de poder propiciar um
momento de troca de experiéncia entre os grupos presentes e
incentiva-los ao profissionalismo. Em suas edigdes anteriores o
FESTAR j& contou com convidados de alta idoneidade cultural, bem
como o escritor Walcir Carrasco, Marcio Aurélio e o ator Umberto
Magnani, que fortaleceram a continuidade ainda mais desse

grandessissimo evento cultural.
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Festival de teatro FESTAR

Fonte: Prefeitura Municipal

Expectativa de Piblico

2015 20146 2017

2.500/3.000 2.500/3.000 3.000/3.500

Festa do Pedo

A Festa de Pedo, evento redlizado hd anos com muito sucesso,
chama ateng¢do por seus nUmeros € seu crescimento constante a
cada ano que se passa. A tradicional Cavalgada, realizada no
Ultimo dia da feira, reune aproximadamente 500 cavaleiros e
dezenas de comitivas que desfilam pelas ruas da cidade de
Bernardino de Campos. Durante os quatro dias de programag¢do, os
shows artisticos atraem milhares de pessoas da regido ao parque,
mas hd destaque também para a realizagdo da etapa do rodeio,

entre outras atividades.
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Festa do Pedo

de16219de @

RODED EM

0 3 TOUROS TC

Expectativa de PUblico
2014 2015 2016
16.000/18.000 18.000/20.000 20.000/22.000

5.7 Hierarquizagdo dos atrativos turisticos

Utilizando como base, a metodologia reconhecida pela OMT
(Organizagdo Mundial de Turismo), pelo CICATUR/OEA (Centro
Interamericano de Capacitagdo Turistica) e SEBRAE (2015), foi
redlizado a a partir da andlise da potencialidade de cada atrativo,
a hierarquizagdo dos atrativos turisticos de Bernardino de Campos,
possibilitando que o municipio identifique as prioridades de

investimento.



52

Assim, esta metodologia permite identificar a importéncia e
relev@ncia de cada atrativo inventariado, e quais serdo as
prioridades estratégicas do municipio de Bernardino de Campos
para o desenvolvimento turistico local. S&o levados em
consideragdo o patimdnio cultural e natural da locadlidade,
considerando aqueles de maior interesse turistico, j@ que o plano
em questdo possui carater estratégico.

Os dados levantados para a hierarquizacdo foram coletados
através de visitas in loco realizadas por esta consultoria em alguns
locais e equipe integrante do Plano, analisando diversos aspectos
relevantes, somadas aos dados secunddrios colhidos com a

municipalidade.

Tabela - critérios, escalas e avaliagéo

Critérios Descritivo

Condigdes de Acesso  Situacdo geral de acesso, acessibilidade
(peso 4) para as pessoas com mobilidade reduzida,
sinalizagdo, transporte, qualidade do frajeto

e distancia relativa.

Valor Intrinseco Singularidade, beleza cénica, raridade do
(peso 10) atrativo, importédncia ambiental, cultural,
histérica e social.

Nenhum Inexisténcia ou condi¢do insignificante do

(nota 0) item analisado.
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Meédia intensidade de uso, em razodavel
(nota 2) estado de conservagdo, necessitando de
intervencdées para melhorias, média

significancia do item analisado.

HIERARQUIA Caracteristicas

Hirurqua [} . médio Afrativos co ronde vr potenciol
(notas de 1,8 a 2,7) medio significado real para o mercado
turistico, capaz de motivar uma corrente
atual ou potencial de visitantes regionais ou

nacionais, em conjunto com outros atrativos

proximos a este.

Hierarquia | - nenhum  Afrativos e recursos sem méritos suficientes,
(notas de 0@ 0,7) mas que formam parte do patrimdnio
turisico como elementos que podem

complementar outros de maior hierarquia.

Fonte: Sebrae, 2015

Tabela - Classificagdo da Hierarquizagdo

Arativos _____AT_A U _VI_Soma indice Hierarc
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Atrativo natural  Corredeiras 3 4 0 10 17 0.85  Hierarquia
Il

Assenfcmeto 6 8 3 2 37 1.85 Hlerorquia
11}

Afrativo rural

Atrativo rural Pesqueiros ' 6 4 6 20 40 2 Hierarquia
1l

Atrativo cultural  Cervejaria 6 8 3 2 37 1,85  Hierarquia

Atrativo rural Apidrio e alambique 6 4 3 20 33 1,65  Hierarquia

Eventos Carnaval de rua 3 8 3 10 24 1.2 Hierarquia

Eventos Festar 6 8 6 20 40 2 Hierarquia
n

Fonte: SEBRAE (2015). Elaboragdo prépria - Pesquisa em campo
AT - Grau de Afratividade | A - Condigdes de Acesso | U - Condigdes de Uso | VI

- Valor Intrinseco
* Atrativo fechado para visitagdo (reforma ou revitalizagdo)

A partir da hierarquizagdo demonstrada acima, foram analisados 14

atrativos turisticos, entre eventos e patrimonio.

De todos os itens analisados, 05 se posicionaram na categoria Il, 07

estdo na categoria lll e 02 na hierarquia IV.

A hierarquia |l representa os atrativos expressivos, capazes de
interessar aqueles turistas que tenham chegado ao local por outras
motivagdes, que sdo atrativos como o matadouro, a capela e as

corredeiras.
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A categoria lll indica aqueles atrativos com grande valor potencial
mas com medio significado real para o mercado turistico sendo
capaz de junto a outros atrativos atrair grande publico, como a

cervejaria, a cutelaria e os pesqueiros.

J& aqueles posicionados na hierarquia IV sdo atrativos com
excepcional valor e grande significado para o mercado turistico,
sendo capaz de motivar importantes correntes de visitantes, atuais
ou potenciais, como &€ o caso da Estagdo de Trem, que possui muito
potencial, mas precisa ser trabalhado, valorizado e desenvolvido
uma série de infra-estruturas para que o espago possa a vir de fato
ser considerado um produto turistico. E também & o caso da Cia da
Fazenda, que possui um potencial enorme, grau de unicidade
elevado pelo fato de ter escritas rupestres na propriedade, mas que

no momento explora apenas o potencial gastrondmico do espago.

Assim, segue abaqixo, quadro com os segmentos turisticos

inventariados em Bernardino de Campos.

GRAFICO 8 - SEGMENTOS TURISTICOS

eventos [i

religioso |

_ DO categoria IV
natural [ B categoria lll
O categoria ll
rural
cultural
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6. Gestao de turismo e recursos humanos

No item de Gestdo de Turismo e recursos humanos sdo avaliados os
orgdos de governanga em seu todo, desde sua composicdo & suas

agdes e posicionamentos até o momento.

6.1 Capacidade institucional -~ Municipal

O municipio possui uma pasta destinada a planejar, organizar e
executar as agdes de turismo. A pasta € a Secretaria de Turismo e
Cultura, que além de fomentar ambas as atividades, € a

responsavel pela organizagdo dos eventos do municipio.

A secretaria de turismo possui uma secretaria de turismo com
experiéncia na dreq, uma vez que morou e trabalhou em uma das
cidades mais turisticas do pais, Bonito no Mato Grosso do Sul, e tem
aplicado seu conhecimento e vivéncia para fomentar a atividade
no municipio. A pasta ainda possui mais 02 funciondrios. Todos eles

sd@o responsaveis por todas as dreas da secretaria.

O fato de o turismo estar na mesma pasta que a cultura ndo exerce
peso negativo para o desenvolvimento turistico local. Isso porqué
para o desenvolvimento do principal atrativo da cidade, com o
turismo cultural e o fomento do turismo rural, serd fundamental que
a cultura ftrabalhe juntamente com o turismo, resgatando
informagdes, elaborando e auxiliando na execucdo de projetos

com este fim.
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6.2 Conselho Municipal de Turismo - COMTUR

Segundo decreto n® 3.333, de 19 de Julho de 2017 a composi¢do
do COMTUR & feita por representantes da secretaria municipal de
cultura e turismo, do comércio, da industria, da secretaria municipal
de meio ambiente, do setor hoteleiro, da cédmara e da AADEP

associagdo ambientalista da bacia do Paranapanema.

O COMTUR tem como principal objetivo orientar, promover e gerir o
desenvolvimento do turismo no dmbito municipal. Ressaltando que
para integrar o Conselho Municipal de Turismo, € necessdrio e de
grande importéncia que fagam parte érgdos locais na unido de
esforcos entre o Poder Publico e a Sociedade Civil, sendo de
carater deliberativo e consultivo para o assessoramento da
municipalidade em questdes voltadas ao desenvolvimento turistico

da cidade.

Dessa forma, com base na Lei Municipal n° 2.023 de 02 agosto de
2017, o Conselho municipal de Turismo passou por uma
restruturagdo, que constitui o COMTUR como érgdo consultivo e
deliberativo das acdes de desenvolvimento turistico pensados para

a cidade.

Sdo ao todo 13 membros representantes de cada drea com seus

respectivos suplentes.

6.3 Fundo Municipal de Turismo - FUMTUR

O FUMTUR, é o Fundo de Melhoria dos Municipios Turisticos, segundo
lei estadual n® 16.283 de 15 de Julho de 2016, o fundo destina-se ao
desenvolvimento de programas de melhoria e preservagdo

ambiental, urbanizagdo, servicos e equipamentos turisticos.
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E fundamental que os municipios que queiram pleitear verbas do
governo estadual e federal possuam o fundo devidamente
regulamentado, uma vez que o0s recursos oriundos destas

plataformas serdo repassadas ao FUMTUR de cada municipio.

Através destas verbas, os municipios devem investir nas prioridades
relatadas neste plano como motores de desenvolvimento turistico e
também, quando necessdrio, utilizar para melhorias bdsicas de
atendimento a populagdo local e flutuante, conforme lei 16.283, de
15 de Julho de 2014, “..as EstGncias que ndo dispéem de
infraestrutura bdasica capaz de atender as populagdes fixas e
flutuantes deverdo aplicar parte dos recursos do FUMTUR em obras
e servicos que promovam as melhorias necessdrias para ©
abastecimento de agua potdvel, sistema de coleta e tratamento

de esgotos sanitdrios e gestdo de residuos sdlidos."

Bernardino de Campos ainda ndo possui o fundo mas estd
providenciando, conforme informagdes da secretaria, para a

implantagdo do mesmo.

6.4 A visdo da comunidade sobre o furismo

Durante as visitas realizadas, audiéncia e oficina com a populagdo
foi possivel notar que grande parte da populagdo ndo consegue
visualizar o turismo como uma atividade econédmica capaz de gerar

emprego e renda para comunidade local.

Embora, Bernardino de Campos esteja inserido em uma regido
turistica e tenha muito potencial de desenvolvimento, até o
momento esse foi um assunto muito pouco ftratado com a
populacdo e com pouco investimento, tendo os primeiros passos no
planejamento da atividade, agora com a inser¢do da cidade no

projeto turistico Angra Doce e com a elaboragdo deste plano.
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A populagdo, e até algumas partes do poder pUblico, ndo tem
consciéncia do seu patriménio cultural e histérico, que deve-se
salientar, possui importancia nacional, como a estacdo de trem da
alta sorocabana que cortava o municipio € que ainda se encontra
com estrutura e a tempo de se criar maneiras de preservar o

espaco e dar finalidade turistica para o espago.

6.5 Regionalizagao

De acordo com o Programa de Regionalizagdo implantado pelo
Ministério do Turismo, o estado de S&o Paulo, por meio da Secretaria
de Turismo e érgdos e associagdes participantes, definiram o estado
em 34 Regides Turisticas em 2013. Porém desde 2016 o mapa vem
sendo atualizado e o estado de Sdo Paulo, em 2017 passou a ter 51

regides turisticas e 432 municipios inseridos.

O municipio de Bernardino de Campos foi inserido no mapa e
integra a regido turistica “Vertentes das Aguas Limpas”. Esta regido
inclui mais 09 cidades além de Bernardino, sdo elas Salto Grande,
S&o Pedro do Turvo, Timburi, Ourinhos, Chavantes, Santa Cruz do Rio

Pardo, Ipaussu e Canitar.

Abaixo estd o mapa do turismo no estado de Sdo Paulo com as

atuais regides turisticas.
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Figura 2 - Mapa de Regiondlizagdo Turistica — Estado de S&o Paulo

%mm@

Secretaria de Turismo
W7 == Seme Pasrs 2017

Fonte: Ministério do Turismo (2017)

Bernardino de Campos também estd inserido no Projeto Angra

Doce, projeto de cunho turistico que abrange a regido.

6.6 Projeto Angra Doce

O Projeto Angra Doce € um projeto de cunho turistico desenvolvido
para fortalecer e promover a atividade turistica nos municipios
envolvidos. Segundo o site do projeto, “o projeto de lei n® 3031/2015,
do Deputado Federal Capitdo Augusto busca instituir como drea

especial de interesse turistico”. (projeto Angra Doce)

Sdo integrantes do projeto municipios dos estados de Sao Paulo e
Parand que estdo margeados pelo rio Paranapanema represado
com a construgdo da Usina Hidrelétrica de Chavantes. Estdo
inseridos no projeto as cidades de Fartura, Chavantes, Timburi,

lpaussu, Bernardino de Campos, Canitar, Qurinhos, Pirgju,
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ltaporanga, BarGo de Antonina, Carlépolis, Ribeirdo Claro, Salto do

Itararé entre outros. (Projeto Angra Doce)

PROJETO

ANGRADOCE

Fonte: Angra Doce

O projeto leva esse nome devido as paisagens gue se formam de
diversos pontos de todas as cidades, remeterem a beleza da regido
de Angra dos Reis no Rio de Janeiro, mas ao invés de mar, € o rio

que, devido a sua imensiddo, forma essas lindas paisagens.

O projeto acaba tendo muita visibilidade na midia, tendo j& sido

realizado diversos programas televisivos nas cidades participantes.
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7. Inventdrio dos equipamentos e servigos turisticos

7.1 Quadro geral de estabelecimentos turisticos

O turismo evolve uma série de setores para que ele possa ocorrer
em um municipio. Alguns deles j& foram citados, j&@ aqueles que
estdo diretamente envolvidos com a atividade turistica, serdo
tratados agora.

Abaixo tabela com alguns empreendimentos e a quantidade.

Segmento Quantidade

Locadora de veiculos 12

Bos 5

7.2 Espacgos para eventos

Existem trés locais para eventos no municipio de Bernardino de

Campos. Seguem abaixo:

- Clube Igarapé
- Rotary
-CCl

- Boate Freedom

O Clube Igarapé é o maior espago e é frequentemente alugado

para casamentos e formaturas. Segue abaixo, foto do mesmo.
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Imagem 13 - Clube Igarapé

Fonte: Acervo préprio

7.3 Meios de hospedagem

Bernardino de Campos possui 04 pousadas no municipio. As de
acesso mais central sGo a Seculus e a Pousada Zel, entretanto esta
Ultima ndo possui muita infraestrutura. As outras duas estdo em
locais mais afastados, em propriedades rurais que também sdo

pesqueiros e restaurantes.

HOTEL ENDERECO TELEFONE N° LEITOS N° EMPREGA EMPREGAD
UH'S DOS oS
FIXOS TEMPORARI

oS

ettt Gis T s L dﬁ; 5\';;'& A -;—;-.r..ai::‘:—_- i 2 1. o LR L6 i e o B |
Pousada Zel Rua Marechal (14) 3346~ 17 08 02
Deodoro 242 1693
3346-2670

- Chdcara Paraiso - Rodoyig: o (14]9970629 . (16 2030

- Francisco Viana 08 ' e

' KM 32 i . :

Chacara Modelo Estrada Velha (14) 3346- 10 03 01 02

Piraju KM 01 1664 casas
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As pousadas de Bernardino de Campos oferecem juntas uma

capacidade de atendimento de 73 leitos.

Abaixo esta a fachada da Seculu's Pousada e hotel, o espaco mais

centralizado e com maior infraestrutura.

Imagem 14 - Fachada Seculu's Pousada
o

wy

Fonte: acervo proprio

7.4 Hospedagem alternativa

A hospedagem alternativa € composta por estabelecimentos
particulares com alguma estrutura de recepgdo ao turista como

ranchos e chdcaras.

Esse fipo de hospedagem, principalmente nas cidades pequenas,
acabam sendo uma saida para oferecer aos visitantes uma gama
maior de opgdes de hospedagem, maximizando o niUmero de leitos

do municipio.

O mercado estG sempre em processo de adaptagdo as novas
realidades, com a atividade turistica ndo é diferente. Uma das

tendéncias que tem surgido fortemente no setor €& de
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compartihamento, que denomina-se Economia Colaborativa,
como € o caso de Uber, CabiFy em transportes e do site AriBnb
quando o tema € hospedagem. Na busca por hospedagem
alternativa em plataformas on line, Bernardino de Campos
apresentou 01 casa disponivel para aluguel pelo site de
hospedagem de economia colaborativa, AirBnb. O local acomoda

até 08 pessoas.

Imagem 15 - Imagem da pdgina web AirBnb

| somie e R$250 purs
Visho geral - Comentdrios - O Anfitrilio - Enderego Check-in Checkout
26/087207 27/08/7207
Recanto Pinheirinho -
Berna e Campes. $80 Paulo, Brasil 1 hoepeda i

N e
ors da rarvign @ "o

@ H Q 8

Total R§281

Informages sobre este espago m

Meu espago é um espago na zona rural entre as cidadas de Bernardino de SCDS. 1aanBolsivet - Yook sads sds
Campos & cidade do Oleo, restaurantes na cidade de Bernardino de Campos que PP

fira a T rcitAmatene e sitin atividades a2er niecing Ahioracr eira asids slowmne

Fonte: AirBnb

7.5 Alimentos e Bebidas

Bernardino de Campos possui 35 empreendimentos registrados
como bar, restaurante ou lanchonete na Prefeitura Municipal.
Dentre esses 35, destacam-se 07 com estrutura suficiente, levando
em consideragdo os itens de necessidades bdsicas de limpeza,

técnica e qualidade.

Quando dito que uma infraestrutura € suficiente, significa que
possuem estrutura bdsica de atendimento ao turista, pensando na
capacitag¢do fisica, localizagdo, asseio, atendimento e notoriedade
pUblica. Segundo o artigo 20 do Cédigo de conduta das empresas
de alimentagdo fora do lar, elaborado pela ABRASEL, Associagdo

Brasileira de Bares e Restaurantes, as empresas de alimentagdo fora
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do lar devem exercer suas atividades, zelando pela imagem da
categoria e prezando pela qualidade dos servigos que oferecem,
vendem e prestam. Ainda seguindo esta ideia, CASTELLI, 1996,
apud, SANTOS, 2008, p.02, discorre sobre a importé@ncia da
qualidade na formag¢do e concretizagdo de todo e qualquer
produto e/ou servigo turistico, visto que sem a pratica da mesma, as
empresas nGo conseguem mais sobreviver dentro das exigéncias do

mundo contemporéneo.

Assim foram selecionados alguns restaurantes que se destacam,
Esclarecendo, portanto que, podem haver outros estabelecimentos
que também atendam aos visitantes com satisfacdo. O restaurante
Donana, possivel de se ver abaixo, € um dos restaurante que mais

recebem visitagdo de cidades da regido.

Imagem 14 - Fachada Restaurante Donana

Fonte: restaurante Donana
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Fonte: acervo préprio

Abaixo estdo apenas aqueles que se destacam em um contexto
geral segundo visitas realizadas, informagdes de técnicos do local e
pesquisas na internet. Segue, portanto, lista:
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Lista de Restaurantes
Restaurante Enderego Telefone Empregados Empregados Principais pratos Capacidade de
fixos tempordrios atendimento

Restaurante Dona Rua dos | (14) 3346-3 - 03 - 0} - seff 36 Iugos
Cravos 336 Service

Restaurante Nossa Avenida Cel.  (14) 3346-1940 06 00 Self Service 80 lugares
Casa Albino Alves
Garcia 685

(14) 3346-2178 04 00 "~ Lanches 60 lugares
Porcdes

' Rua das
Orquideas 18

a . N— e

Bar e Restaurante do Rua Mal. (14) 3346-1693 02 o] Prato Feito 50 lugares
Zel Deodoro da 3346-2670 Comercial
Fonseca 242 Lanches
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Pra iﬁno 4 ok - i it Poseis 30|Ucr :

srl Bagdd

Bocaiuva 01 99891-6207 Salgados
Sucos

Padaria Sdo José Rua Mal. (14) 3346-1013 03 (0} Cafés 25 lugares
Deodoro da Lanches Naturais
Fonseca 370 Sucos

Est0dio Café Rua Jodo (14) 997117251 02 00 Café 10 lugares
Teixeira Salgados
Cardoso 44 Tapioca
Sucos

Pesquelr Cadamuro  Chdcara Sdo 03 00 Porgdes Variado
Jodo ndo sabe
informar
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7.6 Ponto de informagdo turistica

Atualmente, Bernardino de Campos ndo possui ponto de
informagdo turistica. A intengdo da municipalidade, é que, a
principio, enquanto ndo se constréi um novo espaco, este local seja

implantado em uma sala da Rodovidria Municipal.

Imagem 15 - PIT

Fonte: acervo préprio

A sala em questdo € esta possivel de ser vista na lateral esquerda

do terminal.

7.7 Sinalizagdo turistica

A sinalizagdo turistica € fundamental para o turista que a utiliza para
se locomover no municipio e visitar os atrativos que escolheu
conhecer, muitas vezes antes de chegar a cidade. A sindlizagdo
turistica bem feita tem a capacidade de cativar um turista ou de

prejudicar a imagem do municipio.

Atualmente, Bernardino de Campos ndo possui sinalizagdo turistica
instalada no municipio, entretanto, recentemente o municipio
assinou convénio para municipalizar a gestdo do transito o que

proporcionard mais facilidades para implantagdo de melhorias.
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8. Estudo da Demanda Turistica

O estudo da demanda turistica e a andlise dos mercados tem por
finalidade tragar o perfil de quem j& visita a cidade de Bernardino

de Campos.

Para chegar a esses resultados, sGo analisados dados secunddrios
(buscados em documentos e pesquisas ja readlizadas) e dados
primdrios (obtidos através de trabalho em campo) de forma
quantitativa e qudlitativa, passados pela secretaria de turismo do

municipio, para andlise.

Também serd realizado a andlise dos mercados € a demanda
potencial, ou seja, aqueles que poderiam vir a visitar a cidade, mas,

por alguma razdo, ainda ndo o fazem.

8.1 Demanda Atual

As informacgdes fornecidas apontam um nUmero de 4.100 visitantes,
somando Seculu's Hotel e Pousada, Pousada do Zel, Chdacara

Modelo e Chécara Paraiso.

Dentre estes que forneceram as pesquisas, pode-se afirmar que a
metade dos visitantes sdo trabalhadores e outra metade é
representada por familias. A mesma caracteristica de publico é
apresentada pelos estabelecimentos de alimentos e bebidas. Os
numeros ainda apontam que existe uma taxa de retorno proxima

dos 55%, o que sugere uma boa taxa de satisfagcdo.
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Figura 3 - Perfil de Visitantes

Familia 50%

Trabalhador 50%

Elaboragdo Prépria. Fonte: Prefeitura Municipal

Dentre as cidades que mais visitam os estabelecimentos que
forneceram as informacgdes, estdo as cidades mais préximas como

lpaussu, Santa Cruz do Rio Pardo e outras da regido.

A pesquisa ainda traz informagdes interessantes quanto as opinides
da oferta turistica, junto aos empreendedores da cidade como as

que seguem listadas.

Com relagdo & sinalizagdo, grande parte acredita ser boa e

excelente.

Preciria
Boa 35%
Excelente 35%

As informagdes sobre vias de acesso sugerem uma grande
satisfag@o dos empreendedores com uma taxa de 76% de

aprovac¢do.



73

Precéria 11%
Boa 5%

Excelente 76%

Além do estudo de demanda atual, € necessdrio ter em vista os
possiveis visitantes, assim apresenta-se o estudo de mercado de

turistas potencial.

8.2 Demanda Turistica Potencial

A demanda turistica potencial € medida através de um cdlculo sob
a somatéria da populacdo de cidades com ate 200 Km de
distGncia de Bernardino de Campos, sendo assim geradas as (i)
estimativa pessimista com 0,5% do publico total, (i) estimativa
redlista com 1% e [iii) estimativa otimista que representa 2% da
somatdria das cidades que sdo potenciais emissores, somando
nove cidades (Assis, Avaré, Bauru, Botucatu, Cambé, Itapeva,
Londrina, Marilia, Ourinhos), nas quais juntas atingem o nUmero de
1.660.310 habitantes (IBGE, 2010), permitindo assim estimar as
demandas turisticas potenciais através de metodologia de SEBRAE

(2015), sob tendéncia linear. Assim apresentam-se as estimativas:

1. Estimativa pessimista: A equagdo mostra que a estimativa
pessimista seria de 8.302 visitantes em 2019.

2. Estimativa redlista: Apresenta a estimativa de fluxo potencial
de 16.603 para 2021.

3. Estimativa otfimista: Esta demanda potencial mostra um fluxo
estimado em 33.206 turistas em 2023.
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Figura 4 - Demanda Turistica Potencial

Elaboragdo prépria. Fonte: IBGE (2010)

8.4 Posicionamento

O posicionamento reflete na imagem que os visitantes possuem
sobre o destino. Se torna fundamental quando se trata da
diferenciag@o junto aos concorrentes e a percepcdo dos
consumidores perante & cidade, podendo ser trabalhado pela
governanca do turismo local, tanto pela prefeitura, quanto pelas

empresas do frade turistico.

Através das andlises realizadas junto aos conteldos gerados pelos
visitantes, percebe-se Bernardino uma cidade ligada aos aspectos
culturais. A andlise realizada dos atrativos turisticos mostra poucos
atrativos de perfil natural, o que refor¢ca a atratividade relacionada
a cultura.

Assim, foi elaborado um grdéfico que ilustra o posicionamento de
Bernardino de Campos.
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£ Destino incomum
Exotismo

€ novo
A
Atividades artisticas e
culturais, gastronomia,
artesanato, religiosidade
<€ >
Bernardino
de Campos
Y
. . Hospitalidade,

vivéncias

Cabe ressaltar que o posicionamento pode ser alterado com um
forte esforgo de comunicagdo estratégica, bem como agdes
redlizadas na cidade que ofertam experiéncias ao visitante. Sendo
assim, € indicado um estudo futuro mais apurado (Plano de
Marketing) podendo ser projetado o posicionamento desejado, de

acordo com as estratégias de mercado estabelecidas.

8.5 Andlise da publicidade e promocdo

A comunicagdo pode ser entendida como a emissdo de
informagdo sobre o produto em que a cidade emite e 0 mercado
recebe (CHIAS, 2007). E uma ferramenta de marketing para tornar o
destino conhecido ao publico, se utiizando de diferentes

estrategias e midias para se atingir o publico-alvo.

Para esta andlise foram consideradas informagdes obtidas em
campo, bem como pesquisas via internet e outros meios, como
materiais j&@ publicados pela prefeitura da cidade e/ou de iniciativa

privada de grande relevancia, além da andlise das midias digitais.
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E importante ter em vista que a forma com que viajantes escolhem
e planejam suas viagens tem sofrido mudancgas, principalmente por
influéncias do uso da internet e o surgimento de novas tecnologias.
A consulta sob opinides expressadas por usudrios (visitantes) tem
ganhado for¢a na escolha de um destino turistico (TRIPBAROMETER;
STRATEGYONE, 2013). Dessa forma, estudos j@ mostram que os
resultados das boas praticas na internet adotadas pelos setores
publicos e privados ajudam a manter uma boa reputagdo online
(VAQUERQO, 2012).

Assim, optou-se por algumas ferramentas importantes na internet,

sugerindo os seguintes resultados:

Site da prefeitura> o site da prefeitura apresenta em seu menu
principal um link "turismo™ nas quais leva para dois sublinks:
Geografia e Potencial Turistico. Geografia exibi dados técnicos
relacionados & cidade e também uma parte histérica. O link
Potencial Turistico exibe parte da histéria, fotografias dos principais
pontos turisticos e eventos, porém ndo hd um nimero ou enderego
para se obter mais informagdes ou mesmo comprar um pPasseio ou

reservar um hotel.

Google> A busca pelo termo “Bernardino de Campos” gera 395.000
resultados, com destaque para o site oficial da prefeitura em
primeiro resultado, seguido de outros como wikipedia, sites de
mapas e turismo, além de outros semelhantes. A busca por
“Bernardino de Campos"+"“turismo” resulta em 243.000 resultados.
Os trés primeiros resultados sdo de TripAdvisor, em seguida o site da
prefeitura. Logo apds aparecem resultados de sites diversos.

TripAdvisor'> Neste importante site de turismo, Bernardino aponta

uma atragdo em “o que fazer" que é o Museu Municipal, porém

! Disponivel em www.tripadvisor.com.br. Acesso em 15 de agosto de 2017.


http://www.tripadvisor.com.br
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ndo existe ainda um museu estabelecido. Sdo registrados 48
restaurantes que somam 20 avaliagdes, sendo doze avaliagdes no
que possui maior numero (Cantina da Donana). Ndo possui

acomodagodes cadastradas.

Segundo informagdes da Secretaria de Turismo, n&o ha
documentos publicitdrios anteriores impressos, como folder,
catdlogos, etc. Também nunca houve participagdo da cidade em

feiras de turismo.
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9. Anadlise SWOT

A andlise SWOT, ou FOFA como denominado no Brasil, significa a
andlise das Forgas, Oportunidades, Fraquezas e Ameacas internas e

externas que o destino em questdo possui.

Este sistema de andlise € usado como feramenta de negdcios que
determina, a partir daquilo que foi diagnosticado, os aspectos
positivos e os negativos da atividade turistica do municipio, e quais
sdo as estratégias de prioridade que devem ser seguidas para

reverter ou estimular alguma atividade.

Sendo assim, abaixo encontra-se a tabela da andlise SWOT do
municipio de Bernardino de Campos, onde foi diagnosticado
fortalezas, fraquezas, oportunidades e ameagas que © municipio
encontra com a atividade turistica e sera utilizado como ferramenta

para alcangar os objetivos do plano diretor de turismo.
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9.1 Quadro de cruzamento da SWOT

AMBIENTE INTERNO

- Possui COMTUR formado;

- Possui Secretaria de Tunsmo aliada a Cultura;

-Eum poio téxtil;

- Possui diversidade

ortescnctos, 7
A c;dcde gonha visibilidade mldlchco

frequentemente devido ao projeto angra

doce;

- Bairros :;;;ércis com culfura tipica arraizada e

Ao

- Diversidade no potencial turistico;

- Grande pcn‘rlmonxo hlsténco e cultural,

na produgao de

esiagoo de trem, sob posse da prefel'rura'

municipal;

- existem empresérios mferessodos em
desenvolver Q.. dunsmoi i ema . seus
empreendimentos como a cervejonc a

cutelaria e o alambique;
- Possui restaurantes com renome reglonal que

atraem pessoas de drverscs cidades da regido
diariamente.

AMBIENTE EXTERNO

o populacdo local ndo tem conscsenc;c: do
potencial turistico da cidade;

- Alguns equipamentos turisticos ndo est@o
devidamente copocifodos para lidar com o
pL’JinCO'
""" hoiei do cenfro fecho a
recepgdo as 22h30;

- Pouco aproveitamento do visitante ou
excursionista que frequenfc al qdc:de a
negbcios;

- Baixo oprovel’ramen’ro de locais como
alambique e CBNBJGI’!G para a reolzzcc;éb do
turismo;

- Ndo ha comercializagdo de souvenirs;

- N&o possui sinalizag&o turistica;

- N&o possui ponto deff-informac;éo_’rurisﬁc'@:

- Inexisténcia de Plano de Marketing para o
destino; '

- DefICIenCIG em comunicagdo do destino,
em diferentes midias e pomcnpcc;oo em
eventos Tunshcos,

- BClIX(J recllzogco‘ de pesqwsos
identificac@o da demanda.

hegada da crise financeira ao Brasil;
- Cidades préximas mais estruturadas;
- Corte nos investimentos dos governos
estadual e federal. e

- Aprovacao de Lei de Municipio de Int
Turistico pelo Estado;

- Devido a crise, as pessoas tém buscado
destinos mais boratos e préximos de suas
resisténcias;

- Incluido no Pro;e’ro Regional de funsmo
Angro Doce j
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10. Objetivos e Diretrizes Estratégicas

Os objetivos e diretrizes estratégicas sdo tragados a partir das
andlises readlizadas e descritas neste plano. Através deste estudo
serd possivel determinar os objetivos, geral e especificos, do Plano
Diretor de Desenvolvimento Turistico de Bernardino de Campos,
bem como indicar quais ser@o as diretrizes estratégicas do plano de

ag¢do do presente trabalho.

10.1 Objetivos do plano diretor de desenvolvimento

turistico

E fundamental para um plano que se tenha definido claramente
quais sdo os objetivos que o estudo pretende alcangar. Assim, o
presente material ird indicar quais serdo as agdes que irdo nortear o
Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico de Bernardino de

Campos.

Os objetivos destacados sdo essenciais para que hagja o
desenvolvimento sustentdvel do turismo na cidade, possibilitando
que a atividade turistica se estruture e fortalega a economia local,
gerando renda para a populacdo e minimizando possiveis impactos

negativos ocasionados pelo setor.
Sendo assim, o objetivo geral deste estudo é:

Dar diretrizes para que seja

possivel transformar o potencial

turistico local em produtos

turisticos de fato.
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Segue abaixo os objetivos especificos deste PDDT :

e Fomentar o turismo cultural;

e Provocar um resgate histérico da estacdo de trem
sorocabana;

e Fomentar o turismo rural e o turismo tecnolégico;

e Gerar emprego e renda para a comunidade local;

10.2 Diretrizes estratégicas para o plano de agdes

As diretrizes estratégicas formam os pilares do plano de ag¢do. Sdo
elas guem proporcionardo um Plano de Acgdes eficiente e
estruturado. As diretrizes auxiiam na elaboragdo dos programas
especificos para que cada objetivo listado no item anterior seja
alcangado, chegando & um resultado mais significativo e

competente.

Seguindo metodologia do SEBRAE (2015), e levando em
consideragdo toda informagdo que foi inventariada, identificada e
analisada, sdo apresentados os programas que orientam as agdes
do Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico de Bernardino de

Campos.

Os programas foram norteados pelas seguintes diretrizes

estratégicas:

- Mercado Turistico;
- Infraestrutura Basica de Apoio ao Turismo;
- Quadro Institucional de Turismo;

- Aspectos Socioculturais € Ambientais.
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11. Programas

Sensibilizar e capacitar o empresariado local para a

Objetivo
atividade turistica.

: Prefeitura Municipal, COMTIUR, Associagdo comercial,
Quem Articula i
Iniciativa privada

1. Realizar agdes para despertar o empresariado local
sobre as possibilidades do turismo;

2. Redlizar capacitagdo empresarial e profissional para
o turismo;

i 3. Incentivar a capacitagdo de guias de turismo para

e fazerem visitas guiadas nos estabelecimentos como
cutelaria e cervejaria;

4. Formatar opgdes de roteiros turisticos;

5. Facilitar a comercializag@o de passeios e atividades

turisticas no municipio.

_ Capacitar m@o de obra local de comércio, restaurantes,
Objetivo postos de combustivel e hotel, para que se tornem cada
vez mais preparados para receber os visitantes.

Prefeitura Municipal, SEBRAE, AssociagGo Comercial e
COMTUR

1. Promover cursos sobre os impactos da atividade

Quem Articula

turistica no municipio e sua importancia da geragdo
Agoes : de renda para a populagdo; |
2. Proporcionar cursos das mais diversas dareas visando

a capacitagdo no atendimento, administragcdo,
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Objetivo

conhecimento turistico local, hospitalidade e etc.;

3. Promover curso voltado a esclarecer todo o
potencial turistico do municipio;

4. Alinhar agdes de inovagdo priorizando agdes de
criatividade de linha da economia criativa e

5. Realizar programas de benchmarking para melhor

qualificag@o e troca de experiéncias.

Criar meios de incentivos a novos empreendimentos e
servigos turisticos e melhorar os equipamentos turisticos
existentes, sobretudo a rede hoteleira.

Quem Articula

Prefeitura; Associagc&o Comercial, COMTUR, EMPRESARIOS

Agdes

1. Buscar parcerias para incentivo fiscal para implantagdo
de estruturas privadas que oferecam servicos de
qualidade;

2. Incentivar empresdrios locais para estruturacto e
expansdo de suas estruturas;

4. Incentivar a formagdo de servigos e produtos através da

economia colaborativa a fim de ampliar os servigos
prestados, como o AirBnb que aumentaria a capacidade

de hospedagem local.

Fomentar a atividade turistica a partir do patriménio
histérico cultural que o municipio possui.

Quem Articula

Prefeitura Municipal, COMTUR

1. Resgatar as memdrias e histérias do local;

2. Revitalizar o complexo ferroviario;

3. Dar findlidades turisticas para o espago como
museu, local de visitagcdo, cafés, ponto de
informagao turistica, centro de venda de souvenirs €
efc.
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Objetivo

Fomentar a atividade turistica a partir do potencial rural
que 0 municipio possui.

Quem Articula

Prefeitura Municipal, Comtur, propriedades rurais

Objetivo

. Redlizar levantamento dos interessados;

2. Capacitar e orientar os inferessados em como
desenvolver a afividade turistica em suas
propriedades;

3. Dar como opgdo ao turista que j&@ estd no
municipio, atividades guiadas dentro de algumas
propriedades como a Cia da Fazenda;

4, Criar roteiros que agreguem visitas a mais de uma

propriedade;

—

Estruturar a oferta da cidade criando produtos turisticos
tornando-a mais competitiva com estratégias de mercado
consistentes.

Quem Articula

Prefeitura Municipal, empresdrios do trade, Comtur

Agoes

1. Contratar empresa para a produgdo de um Plano
de Marketing Turistico;

2. Incentivar a formagdo/estruturagdo de produtos

 utilizando o conceito da ‘Economia da Experiéncia’
e 'Economia Colaborativa';

3. Estabelecer diretrizes e prioridades na publicidade
do destino priorizando a cultura italiana;

4. Eleger feiras, eventos e mercados  emissores
prioritdrios para promog¢ado;

5. Trabalhar com frade turistco o conceito de
hospitalidade e importéncia em receber bem o
visitante, a fim de superar as expectativas criadas;
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6. Promover Press Trips € Fam Trips com Ve|CU|OS de
midia e agéncias de turismo da regido.

Objetivo

Promover a atividade turistica a partir do potencial técnico
que o municipio possui, como a cervejaria e a cutelaria.

Quem Articula

Prefeitura Municipal, Iniciativa privada, Associagdo
comercial, Comtur

Acgdes

1. Realizar levantamento dos interessados em entrar em

- um circuito neste segmento;

. Capacitar os interessados;

3. Promover a conformagdo do produto turistico
pedagdgico integrado;

4. Criar mecanismos de atrag@o do mercado
pedagdgico.

N

Objetivo

| Implantar a sin_c:lizoc;c‘:c}} turistica por toda a cidade visando

facilitar a informagdo dos atrativos turisticos.

Quem Articula

Prefeitura Municipal

1. Captar verba para implantagdo da smohzcg:ao

turistica na cidade;
2. Apontar as direcdes dos atrativos através de placas

de transito para os locais inventariados neste plano;

3. Implantar sinalizagdo voltada & empresas de
restauragdo e hotelelfc.

4. Implantar tétens em cada o’rroflvo do muntc1plo com
a descricdo dos mesmos, podendo :nctusnve, ser

realizado de forma virtual.




86

Objetivo

Construir um portal na entrada da cidade que remeta o
visitante a histéria e imagem do municipio.

Quefn Articula

Prefeitura ':!"\Aunicibol, Comtur

Objetivo

. Captar verba para tal obra;

2. Fazer um concurso de projetos para que emsfam
possibilidades de qualidade;

3. Estudar viabilizar um portal que tenha interagdo com

os visitantes de alguma forma.

—

Estruturar um dos grandes marcos da regi@o que

pOSSIblll’rcrc que o mun|C|p|o se for’rolec;o para a o’nwdode_
turistica. '

Quem Articula

Prefeitura Municipal, COMTUR, Camara dos Vereadores

Objetivo

1. Tombar o prédio da estacdo para que sua
arquitetura original seja mantida e ndo se perca
com o tempo;

4. Resgatar as memorias e histdrias do local;

Revitalizar o complexo ferrovidrio;

6. Dar finadlidades turisticas para o espago como
museu, local de visitag@o, cafés, ponto de
infdrmaq:oo 1ur|sh_cc:, centro de venda de souvenirs e
efc. : :

7. Capacitar os gestores pUblicos em uma famtrip &
destinos que utilizam as estagdes de 1rem como
gerador de emprego e renda. : L

. Captar recursos.

n

Promover a estruturacdo fisica do prédio antes que ele se
deteriore ou se perca com o tempo.
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Quem Articula

Prefeitura Municipal, cGmara dos vereadores, comtur

Acoes

Objetivo

2. Tombar o prédio para que sua arquitetura original
seja mantida e ndo se perca com o tempo;

5. Captar recursos para obras;

6. Promover concurso para propostas de projetos;

7. Perguntar a populagdo o que ela espera daguele
espago, para que a sociedade civil também faga
parte desse contexto e utilize o equipamento;

8. Tentar dar finalidade cultural ao espaco.

Melhorar o acesso do visitante as informagdes turisticas do

Quem articula

municipio.

Prefeitura Municipal, Comtur, C&mara

Acgdes

1. Implantar ponto de informagdo turistica, de
preferéncia utilizando o espago da estagdo de trem;

2. Produzir materiais impressos de informagdes turisticas;

3. Promover cursos de capacitagdo sobre o turismo
local nos diferentes segmentos.

Objetivo

Implantar centro de inteligéncia turistica

Quem Articula

Prefeitura Municipal, Comtur

Acoes

1. Redlizar pesquisas constantes sobre demanda bem
como atualizar e avaliar aspectos da oferta turistica;

2. Criar sistema de armazenagem, andlise e distribuicdo
das informagdes levantadas.

3. Criar sistema de armazenagem, andlise e distribuicdo
das informagdes levantadas;

PN O eedic NINY

ra

i
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Objetivo

Promover agdes para que os oérgdos competentes,
responsaveis pela gestdo do turismo local, sejam

capacitados com agdes integradas entre si.

Quem Articula

Prefeitura Municipal, SEBRAE, COMTUR, Secretaria do

Estado, Empresdarios

Agdes

1. Incentivar a unido entre administragdo municipal,
COMTUR e populacdo opinando, propondo,
deliberando e, principalmente, agindo, em conjunto;

2. Os empresdrios podem ter voz ativa nas decisdes,
com o COMTUR, que deve ter em sua composi¢cao
representantes de restaurantes, hotéis e eftc,
tornando a opinido do empresariado valorizada;

4. Incentivar a criagdo de associagdes especializadas,
ganhando forga e podendo, assim, juntamente com
o Comtur, cobrar da administragdo publica que os
planejamentos e agdes sejam feitas em conjunto;

5. Na esfera regional, incentivar a comunicagdo entre
0s municipios da regi@io para que estejam
entrosados e lutando pelos mesmos objetivos, j@ que
uma boa comunicagcdo enftre ambas as
administragdes, levam ao fortalecimento do turismo
regional e consequentemente de cada municipio
de maneira individual;

6. Realizar monitoramento e avaliagdo continua do

Plano aqui escrito.

Progr;:mo de capacitagdo dos agentes pﬁblicos

Objetivo

Manter os principais atores da gestdo publica do turismo,
sempre capacitados.

Quem Articula

Prefeitura Municipal, COMTUR, cGmara

Acdes

1. Providenciar contratagdo de turismélogo ou
profissional com especializacdo comprovada na
drea de turismo, mediante readlizagdo de
cConcurso para que a secretariq,
independentemente da gestdo, possa ter
alguém capacitado para coordenar as agdes de
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turismo local; :

2. Incluir estagidrios do curso de turismo na
secretariq;

3. Capacitar funciondrios da secretaria bem como
os integrantes do COMTUR;

4. Dar prioridade para secretarios com formagéo no
setor turistico ou com experiéncia na drea.

Objetivo

Permitir que predios histéricos que fizeram parte da
formacdo do municipio possam ter suas caracteristicas
c:rquutetonlcos preservadas.

Quem Articula

Prefeitura municipal, ONGs, comtur e comunidade

Agdes

Objetivo

1. Criar leis que déem reconhecimento histérico aos
patriménios material e imaterial do municipio.

2. Readlizar tombamento dos seguintes predios:

- Prédio do antigo hotel de Berncrdmo (otucl colégio

| evolugdo)

- Prefeitura Municipal

- Prédio da atual escola Abreu Sodre
- Antiga estagdo

- Matadouro

Promover um resgate cultural e histérico, a fim de fortalecer

os lagos culturcns dos moradores e pos'renormente fazer
com que a hlsiono seja pcrfe mtegrcdc dos produtos
turisticos.

Quem articula

Prefeitura municipal, ONGs, comtur e comunidade

1. Realizar inventdrio através de Ievontamento de
~ registros dos bens materiais e imateriais;
2. Incentivar a produgcdo de materiais impressos,
audiovisuais e outros sobre a histéria locol
3. Criar a Lei de Incentivo & Cultura;
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Objetivo

Promover a preservagdo das dreas naturais do municipio
através da atividade turistica.

Quem Articula

Prefeitura Municipal, iniciativa privada, COMTUR

Agoes

Objetivo

1. Promover campanhas continuadas com foco na
educagdo ambiental; :
2. Incentivar a pesca esportiva, promovendo o
pesque e solte; e
3. Utilizar dreas de preservagdo existente do
municipio para criar roteiros com trilhas
educativas ou flutuagd@o com bdéias;
4, Criar cartilhas de boas praticas do turismo nas
dreas rurais.

Criar mecanismos de incentivo & producdo de artesanato
j@ existente, transformando esses materiais, também, em
artigos de souvenirs para visitantes.

Quem Articula

COMITUR, Prefeitura Municipal, associagdo de artesdos

Agdes

1. Criar uma associagdo dos artesdos ou uma
~ cooperativa, que possa gerir o projeto; :

2. Prefeitura Municipal ceder espago para venda
desses materiais;

3. Iniciativa privada também aderir a idéia e colocar os
artigos a disposi¢do dos visitantes;

4. Promover capacitagdo especializada para a
possibilitar que esse artesanato venha a ser um
souvenir.
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ANEXO |I

Controle de qualidade
Agua emitida por 6rgdo

competente
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ANEXO Il

Declaracdo sobre Gestdo

dos residuos solidos



ANEXO IV

Declaracdo Inventdrio

Turistico
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ANEXO V

Declaracdo Estudo da

Demandad
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Lei que regulamenta
COMTUR
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ANEXO VI

Atas do COMTUR
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ANEXO VI

Fotos da audiéncia

publica e oficina
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ANEXO IX

Lista de presenca



